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Tania Kocher

SEA & Performance Marketing 

Spezialistin

Geschäftsinhaberin Content Cook e.U.

Tania
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Content Cook

• Gründung 2012

• 2 Mitarbeiter

• Spezialisierung auf SEA

(Suchmaschinen-Marketing)

• Kunden: 

• Direktkunden

• Full Service Agenturen

• Branchen: Tourismus, Handel, Pharma,

Dienstleistung
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Trainings & Workshops

• IAB Austria: Basislehrgang Digitalmarketing

• WIFI Werbeakademie: Diplomlehrgang

Online-Marketing

• ÖSB-Consulting: AdWords für 

Unternehmensgründer (AMS)



Google AdWords Universum
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Search

Shopping

Mobile

Youtube

Remarketing

Display



Search (Suchnetzwerk)

Bestehende Nachfrage abschöpfen



Wozu Suchmaschinenmarketing?
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Google Search

• Täglich über 4 Mrd

Suchanfragen

• 15 % der Suchanfragen neu 

(=> Trends, Mafo)

• Reichweite: 80 % weltweit, 

90 % D-A-CH

• 90 % des Umsatzes von 

Google: Klicks auf Ads
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Keyword-Recherche

„Wie suchen meine 

potentiellen Kunden 

das, was ich anbiete?“
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Keyword-Planer im AdWords-Konto
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Eingetippte Keywords…
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W

… lösen Anzeigenschaltung aus

Wie gelangt meine 

Anzeige in Top-

Positionen?



Conversions

Kampagnenerfolg messen



Kauf

Buchung

Anfrage

Newsletter

(App-)Download

Conversion
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Conversion-Code generieren
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Conversion-Code in die Dankeseite
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<!-- Google Code for Anfrage Conversion Page -->
<script type="text/javascript">
/* <![CDATA[ */
var google_conversion_id = 991840644;
var google_conversion_language = "en";
var google_conversion_format = "3";
var google_conversion_color = "ffffff";
var google_conversion_label = "ApT3CMWz8GMQhJP52AM";
var google_remarketing_only = false;
/* ]]> */
</script>
<script type="text/javascript" 
src="//www.googleadservices.com/pagead/conversion.js">
</script>
<noscript>
<div style="display:inline;">
<img height="1" width="1" style="border-style:none;" alt="" 
src="//www.googleadservices.com/pagead/conversion/991840644/?lab
el=ApT3CMWz8GMQhJP52AM&amp;guid=ON&amp;script=0"/>
</div>
</noscript>



Shopping (Suchnetzwerk)

Für Online-Shops
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Merchant Center – Datenfeed einrichten
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goo.gl/PIYqm



Display-Netzwerk
Websites, Youtube, Apps, Gmail

Formate: Text, Bild, Video



Display-Netzwerk 
2 Mio Websites weltweit
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Premium-Seiten Nischen-Seiten



Suche bei Google direkt

• Bestehende Nachfrage abschöpfen

Display-Werbenetzwerk

• Zielgruppen, die Sie sonst nicht erreichen

• Mehr Anzeigenformate: Text, Bild, Video

• Pricing und Abrechnung nach CPC oder TKP (CPM)

• demografische Daten, Frequency Capping…

• wesentlich niedrigere Klickrate (was aber nichts kostet...) 

Search vs. Display-Netzwerk



Responsive Anzeigen



Bildanzeigen - Beispiele

goo.gl/T6t3m



Google Webdesigner: HTML5-Anzeigen



Remarketing (Display)

Conversion Booster



Wozu Suchmaschinenmarketing?
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Remarketing

User, die meine Website 

besucht haben,

an mein Angebot erinnern.

Beispiele: Online-Shop für Drucker, Inder von Telering





Youtube Fakten
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• Die größte Online Video Seite

• Die zweitgrößte Suchmaschine der Welt

• 1 Milliarde Nutzer weltweit pro Monat

• 6 Milliarden Stunden Youtube pro Monat

• Hälfte der Videoaufrufe mobil

• 3.210.000 Österreicher schauen sich jeden Monat Videos                                                               

auf Youtube an
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True View Instream

Quelle: Google, YouTube
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True View Instream

Quelle: Google, YouTube

• Nach 5 sec überspringbar

• Abrechnung nach 30 sec, oder wenn 

Video zu Ende gesehen wurde

• CPV (Cost per View)

• Companion Banner



Youtube Formate
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Auktion 

• True View: Instream, 

Discovery, Shopping

• Bumper Ads (6 sec)

Reservierung

• Masthead

• (Instream – fällt bald weg)



Mobile first!
Über 50 % der Suchanfragen erfolgen 
über Smartphones



Wozu Suchmaschinenmarketing?
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Mobile Ads

• Alle genannten Werbeformen spielt 

Google auf mobilen Endgeräten aus.

• Eigene Statistik & Gebotsanpassung im

AdWords-Konto

• Mobile Ads wegschalten nicht 

empfehlenswert

• Responsive Webdesign!



Wozu Suchmaschinenmarketing?
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Universelle App Kampagnen

Google Play, Search, Display, Youtube – Android und iOS



Tools & Links
www.contentcook.at



Wozu Suchmaschinenmarketing?
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Tools & Links

• Google Webdesigner

• Google Analytics

• AdWords Keyword Planer

• Google Trends

• Google Merchant Center: goo.gl/PIYqm

• Display Anzeigenformate: goo.gl/T6t3m

• Google Partnerprogramm & Zertifizierung: 

goo.gl/dSI08S

• IAB Basislehrgang Digitalmarketing: goo.gl/SUSWI7



Danke ☺
Viel Spass noch!


